Analiza i uwagi do raportu o stanie Gminy Goldap w zakresie oSwiaty, kultury,
kultury fizycznej i turystyki.

o Kultura: budzet na kulture, wydarzenia, dostepnos$¢ dla réznych grup mieszkancéw,
wspotpraca z NGO.

o Turystyka: liczba odwiedzajacych, stan infrastruktury turystycznej, promocja
Gotdapi, kierunki rozwoju.

Realizacja Budzetu Obywatelskiego w 2024 i 2025 r. i zaopiniowanie regulaminu
Budzetu Obywatelskiego na rok 2026.

o Jakie projekty zostaty zrealizowane w 2024 i wytonione w 2025?

e W 2024 roku nie byto budzetu obywatelskiego. Gtosowanie na zadania w 2025
roku trwato do 15 czerwca. Do realizacji wytoniono 2 zadania — na terenie
miejskim ,,Dziecigca Kraina” — kwota: 251 787,00 zt, gtoséw: 970
oraz na terenie wiejskim ,,Dokonczenie boiska do pitki noznej” — kwota:

108 000,00 zt, gltosow: 293.
e Frekwencja w glosowaniu w 2024 r., 1 wczes$niejszych latach

o Edycja 2024 - brak glosow

e Edycja 2023 - brak gloséw

o Edycja 2022 - 1792 glosow

e Edycja 2021 - 1593 glosow

o Edycja 2020 - 1757 gltosow

e Edycja 2019 — 1233 glosow

e Edycja 2018 — 1675 glosow

e Edycja 2017 — 2669 gltosow

o Struktura wickowa glosujacych (jesli dane sg dostepne)

e Nie dysponujemy takimi danymi.

e Regulamin 2026 — zmiany? np. progi poparcia, kategorie projektow, mozliwos¢
glosowania online.

e Prace nad projektem regulaminu na 2026 rok (i kolejne lata) zaplanowane byty
na okres wakacyjny (po zakonczeniu procedury na 2025 rok). Pracownik
merytoryczny jest na etapie uzgadniania poszczegoOlnych zapisow z biurem
prawnym oraz konsultacji ,,zamknigtej” w postaci opinii pracownikow 1 kadry
zarzadczej Urzedu Miejskiego. Najwazniejszymi zmianami bedzie
uregulowanie zakupu wyposazenia/§rodkow trwatych i ich zasad, mozliwosci
ogloszenia 2 naboru oraz uregulowanie glosowania i skladania projektow.
Rozmawiamy roéwniez na temat mozliwosci dopuszczenia do glosowania
u Soltysow/Radnych.

Przygotowanie do rozpocze¢cia sezonu turystycznego, kampanie promocyjne (plany,
koncepcje).

e Czy mieszkancy sa wlgczeni w promocje? np. lokalni tworcy, rekodzielnicy,
organizacje.

o Jakie grupy turystow sg celem kampanii? Rodziny z dzie¢mi, seniorzy, turysci
zagraniczni?

o Kanaly i narzedzia promocji

e Przygotowanie infrastruktury rowerowej



Cele planowanych kampanii promocyjnych:
- Wzrost liczby odwiedzajacych Gotdap w sezonie letnim.

- Wypromowanie Gotdapi jako miejsca nie tylko uzdrowiskowego, ale réwniez aktywnego
i pelnego wydarzen kulturalnych.

- Integracja lokalnej spoteczno$ci w dziatania promocyjne.

- Wzmocnienie i promocja marki ,,Odetchnij”.

Kampanie promocyjne

a) Kampania promocyjna ,,Odetchnij Na Zdrowie Goldap Festiwal”
- Akcja promocyjna w mediach regionalnych i ogélnopolskich.

b) Wspolpraca z influencerami lub blogerami

- Zaproszenie kilku influenceréw lub blogerow z regionu Warmii i Mazur oraz z Polski
do odwiedzenia Gotdapi, stworzenia materialow video 1 relacji.

- Influencerzy, blogerzy odwiedzaja m.in. Pijalni¢ Wod Mineralnych, teznie, mosty, plaz¢ nad
jeziorem Goldap, Sciezki rowerowe.

¢) Seria spotéow video ,,Goldap na weekend”

- Krotkie filmy (15-30 sek.) promujace rézne atrakcje Gotdapi i okolic — dostgpne w social
mediach oraz stronie internetowej miasta.

d) Konkurs ,,Goldap latem w obiektywie mieszkancow”
- Konkurs fotograficzny dla mieszkancow.

- Zwycigskie zdjecia publikowane na miejskich kanalach oraz wykorzystane w materialach
promocyjnych.

- Zachecanie mieszkancow 1 turystow do publikowania zdje¢ 1 relacji z Gotdapi
z hasztagiem #GoldapNaWakacje.

- Najciekawsze materiaty nagradzane beda gadzetami miejskimi lub voucherami do lokalnych
restauracji (przy wspotpracy z przedsigbiorcami).

e) Materialy promocyjne
- Nowe foldery, mapki z trasami spacerowymi i rowerowymi. (FRRG)

- QR kody w przestrzeni miasta z dostgpem do interaktywnej mapy atrakcji.



3. Zaangazowanie mieszkancow w promocje
a) Lokalni twércy i rekodzielnicy

- Organizacja wydarzen z udzialem lokalnych rzemieslnikéw, producentow regionalnych
produktéow (miody, sery, rekodzieto).

- Wiaczenie ich w tworzenie miejskich pamiatek i gadzetow promocyjnych (np. Iniane torby).
b) Organizacje i stowarzyszenia

- Partnerstwo z lokalnymi organizacjami przy organizacji wydarzen kulturalnych (koncerty
plenerowe, warsztaty artystyczne, prozdrowotne, sportowe).

- Wspdlorganizacja tematycznych spacerow z przewodnikiem po Gotdapi.
¢) Szkoly i mlodziez

- Akcja ,,Gotdap oczami mlodych” — stworzenie przez mtodziez krotkich filmow
promujacych miasto.

- Wolontariat mlodziezowy podczas wydarzen miejskich.

4. Wydarzenia sezonowe

- Oficjalne otwarcie sezonu nad jeziorem Goldap — koncerty, strefy animacji dla dzieci.
- Oficjalne Powitanie Wakacji — koncerty, animacje, atrakcje.

- Odetchnij Na Zdrowie Goldap Festiwal — koncerty, warsztaty, prelekcje prozdrowotne.
- Odetchnij Jazzem — koncert w centrum miasta.

Sezon turystyczny w Goldapi planowany jest z naciskiem na promocj¢ w kanatach online,
budowanie marki miasta poprzez autentyczne materialy tworzone przez mieszkancow
1 turystow oraz integracje lokalnej spotecznos$ci w dziataniach. Dzigki temu Goldap ma stac si¢
nie tylko atrakcyjnym miejscem dla przyjezdnych, ale i dumg dla swoich mieszkancow.



